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INOVACIONI

EKOSISTEM U SRBUI

Istrazivanje stavova gradana i
privrede




STARTECH

Istrazivanje

stavova gradana

«  Kombinovana metodologija — CAWI (online) metod
prikupljanja podataka + CAPI (face-to-face anketaq)

* Reprezentativni uzorak gradana v Srbiji

+ Ciljna grupa ispitanika:
= Punoletni gradani Srbije

«  Velicina uzorka:
= n=800




Pod inovacijom se misli na uvodenje novog ili zna&ajno unapredenog proizvoda, usluge, Modifikovano pifanje
nacina organizacije procesa i rada, ili marketinskih metoda i koncepata.

Stru¢ne, naucne i tehnicke 54,8

U oCima gradana, dve grupe delatnosti se u
upadljvo vecoj meri asociraju sa inovativnoscu — u
pitanju su strucne, naucne i tehnicke delatnosti

Informisanje i komunikacije 52,4

286 (55%) i informisanje i komunikacije (52%).

| trija, tvo, ' jomivod , . . . .
ndustrija, rudarstvo, shadbevanje energijom i vodom 24,5 U top 3 odgovora &esto je ulazilo obrazovanje (i to
S . - visSe kod zena (33%) nego muskaraca (24%)) i
Zdravstvena i socijalna zastita . - . . . .
industrija, rudarstvo i snadbevanje energijom i

Gradevinarstvo vodom.
Ugostiteljstvo i turizam Kao i .pro§|e godir]e, inovativno§t se najmanje
povezuje sa trgovinom na veliko i malo uz
Saobracéaj — popravku automobila.

Inovativhost se u sli€noj meri asocira sa ostalim
delatnostima, u rasponu izmedu 13 i 20%, $to daje
za pravo da se zaklju€i da se inovativnost ne vezuje
iskljuCivo za jedno podrucje, veC da se percipira
kao prisutha/moguca u razlicitim domenima.

Finansijske i osiguranja, nekretnine, drzavna uprava

Poljoprivreda

Administrativne i usluzne delatnosti
Trgovina na veliko i malo; popravka auta

Ostale usluzne delatnosti

Moguce najvise 3 odgovora

Baza: 800



Yettel/Telenor

mfts

Al

NIS Gazprom

Coca Cola

Lidl

Delhaize/Maxi/Tempo

SBB

Samsung

Microsoft

Baza: 800
Otvoreno pitanje

V43

Comtrade
26,6

V7.7 Nordeus
28,0

Delta holding

Bambi

Drzavna uprava/e-uprava

Hemofarm

Banca Intesa

Fiat

Philip Morris/Igos

lkea

Ne znam

$1s m2022.
1.9 m2021.
433

¥7.2

15,3

f Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Uocljiv je isti obrazac kao i prethodne godine -
inovativhost se na srpskom trzistu u najvecoj
meri vezuje za telekomunikacione kompanije.

IT kompanije pokazuju blago povecanje, a na
listi fop 20 inovativnih kompanija ove godine su
se pojavile i neke nove — Comirade, Nordeus,
Hemofarm, Fiat i Philip Morris/Iqos.

Osobe sa visim stepenom obrazovanja su pre
kao inovativne izdvajale telekomunikacione i IT
kompanije, dok su Zene ceSce navodie
trgovinske lance.




Prema definiciji, digitalna transformacija je primena digitalno-tehnoloskih reSenja koja ¢e uticati na unapredenje, reorganizaciju

poslovanja i poslovne performanse preduzeca.

Drzavna/javna/gradska uprava (e-uprava) ]]f';’ Banca intesa
13,5
mts/Telekom 143 Eps
8.8
Yettel/Telenor '
2.3 Lid|

Al/Vip
Posta Srbije
Banke (nespecifikovano)
Mup

Zdravstvo/zdravstvene ustanove

It sektor
53

38
E f2.1 Drzavna preduzeca i ustanove

NIS

Delhaize/Maxi

SBB

1,5

* 2.3 Coca Cola
54

T 1.6 Raiffeisen banka

Katastar nepokretnosti/RGZ i
2.8

Ne znam
3,6

Obrazovanje

Baza: 800
Otvoreno pitanje

f Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

m 2022
m 2021

Vise od trecine ispitanika (33.8%)
navodi insfitucije javnog sektora
kao digitalno transformisane.

Blizu treéine stanovnistva nije u stanju da navede
kompaniju koja je prosla ili je u procesu
digitalne transformacije sto je manji procenat
nego prethodne godine.

Na vrhu liste se ponovo nasla e-uprava, pra¢ena
telekomunikacionim kompanijama.

Medu digitalno fransformisanim nasao se i
zdravstveni sistem (6%), koji su nesto cesce isticali
stariji ispitanici.

[321]¥73

39,4




Baza: 800
Otvoreno pitanje

Prenrambena industrija,
novi ukusi proizvoda

Elektronsko/mobilno
bankarstvo

eUprava

Pametni telefoni,
smartphone

Elektricni automobil
Elektricni frotinet
Robot usisivac
Pametni uredaiji
Digitalizacija
Kozmetika, Sminka
Solami paneli
Medicina, zdravstvo
Samsung, Android
Telekomunikacije

Bezkontaktno placanje

8.5

435

6,6

423
421

Al
OpfiCki internet, tv
Kuéni aparati

Plazma, Bambi

Biorazgradivi stiropor,
Biosporin

mts

Robotizacija, vestacka
infeligencija

Yettel

Kuéna hemija, higijena
doma

Tesla

Platforme za dostavu

Online kupovina, prodaja

Internet

Elektricna vozila, hibridna

vozila

Pametni sat

Ne znam

v7.2

f Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Razlicite kategorije proizvoda su se nasle na listi
najznacajnijin inovacija. Najvise odgovora se
ticalo prehrambene industrije gde su isticane
nove vrste/ukusi proizvoda. Znacajnim se
smatraju i usluge elekironskog/mobilnog
bankarstva i eUprava.

Od specificnin uredagja, istiCu se pametni
telefoni, elekitricni automobili i frotineti i robot
usisivac.

Smanjuje se broj ispitanika koji ne znaju da
navedu primere inovativnih proizvoda.




f Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Doslo je do blagog smanjenja broja osoba koje ne uzimaju inovativhost kompanije prilikom izbora proizvoda (9%). Tu je vecinski i dalje reC o starijoj

populaciji, penzionerima i osobama nizeg obrazovnog statusa.
Procenat gradana koji ne vole da probaju nove ili unapredene proizvode je ove godine za 4% maniji, a ovakav stav je najzastupljeniji kod penzioneraq, starijin
osoba i osoba sa nizim obrazovanjem. | dalje je najvise onih koji su spremni da probaju nove/unapredene proizvode samo ako se radi o
markama/proizvodacima koje inace koriste (3/4). Mlade osobe (18-24) su najotvorenije ka isprobavanju novih proizvoda na frzistu.

U slu¢aju dileme fradicionalni nasuprot inovativhog proizvoda doslo je do smanjenja broja onih koji preferiraju jeftiniji tradicionalni proizvod. Srednja varijanta
U kojoj se u obzir uzima da li se radi o skupom ili jeftinom proizvodu ostaje dominantna (78%). Cena je opredeljujuci faktor za starije ispitanike, nizeg nivoa

obrazovanja.

Ispitanici sa visim prinodima u sva tri pitanja su najskloniji inovativnim proizvodima.

Ne, obi&no biram s v 42
proizvode po drugim '
kriterijumima 9.1
| daine, zavisii od drugih 64,9
kriterijluma 663

21,8

Da, radije biram proizvode
24,6

inovativnin kompanija

0O 10 20 30 40 50 60 70
m2021 w2022

Baza: 800

Ne volim da probam nove 99 ¥ 36
ili unapredene proizvode 6.3

Volim da probam nove i
unapredene proizvode, dli _ 746
samo kada su u pitanju
marke/proizvodadi Cije 74,8

proizvode inace koristim

Ja sam medu prvima koji
kupuju nove proizvode na 15,5
trzistu, Sta god daje u 19
pitanju
0 20 40 60 80

m2021 m2022

y 53

Kupi¢u tradicionalni,
cena mije vazna

Ako nije generalno
skup proizvod, uzecu - 755
inovirani, ali ako se '
radi o skupom, onda 783

¢uic¢inasigurno, i...

0.0 20,0 40,0 60,0 80,0100,0

m2021 m2022

9.9
12,5

Uzec¢u novi, inovirani,
bez obzira na cenu




76,4

Zdravstvo

\

63.8

Obrazovanje

Zivotna
sredina

/

Baza: 800

45,8
40,0

Hrana i
poljoprivreda

Saobracaj

Drzavna
uprava

18,1

Vojska

Drugo

Novo pitanje

Gradani smatraju da inovacije treba najpre
razvijatii u oblasti zdravstva (76%) | obrazovanja
(64%). Zastita zivotne sredine se takode dobro
pozicionira i fo bolje kod obrazovanijin osoba i
Beogradana. Vojska je upadljivo manje videna
kao prioritetna za razvoj inovacija.

Najstariji sugradani vide manju pofrebu za
inovacijama u oblasti obrazovanja i zivotne
sredine.

Muskarcima je vaznije inoviranje u domenu
vojske i drzavne uprave, a manje vazno u
domenu zastite zivotne sredine.




Baza: 800

Kupio / la auto

~

Investirao / la u startape / inovativnha preduzeca

Kupio / la akcije na berzi

Investirao / la u kriptovalute

17.9

AN

J

Ne znam

Drugo

—_

5.1

.6
.5

/
. — . . . 41,4
Cuvao / la za ucesce kako bih kupio / la nekretninu 261
Renovirao / la nekretninu 354
19,4
-
( < 34,0
\ Stedeo 15.1
4 )
Egzoticno putovanje 22,4
22,1

B Top 3 odgovora

H Prviizbor

Novo pitanje

Najprimamljiviji nacin da se iskoristi ustedevina je
kupovina (ucesé¢e za kredit) ili renoviranje
nekretnine, $to su prvi izbori za 46% stanovnistva.

Investiranje u startape/inovativna preduzeca je
priviacna opcija za 18% gradana, a za ¢ak 10%
prvi izbor za ulaganje novca.

Stice se utisak da se gradani trude da novac ne
stede na pasivan nacin (15%), ve¢ nastoje da ga
investiraju, pre svega u nekretninu.

Investiranje u nekretnine i kupovina automobila

posebno su priviacni, mladem, odnosno i
obrazovanijem stanovnistvu.
Investiranje U startape je prvi izbor

visokoobrazovanih visokim

prihodima.

Beogradana, sa




Startap je privredno drustvo ili preduzetnik koji razvija inovativni proizvod ili
uslugu i koji ima potencijal brzog i velikog rasta.

Google
Facebook
Nordeus
Apple
Microsoft
Uber

Tesla
Amazon

eBay

AirBnb

Ne znam

Baza: 800

5.5

5.5

4,9

4,7

4,7

4,0

29

2,6

2,6

2,4

Baza: 549 ispitanika koji
su Culi za termin startap

Otvoreno pitanje

Nova pitanja

Nordeus 6,2
Joberty K 2,6
Dobdive 1 1
Trusteed | 1

Linja Tip 1 1
Orgnostic 11
Tenderly 11
Car_go 1
Trickest | 1
Digitalna Srbija 1 0
Strawberry energy | 0,9
Alda Robotics | 0,9

)
i)
3
.3
3
N
A
9

’

Anari Al | 0,7
Buildcon | 0,7
mts/telekom | 0,7
Donesi | 0,5

Fishing booker | 0,5
Globatel | 0,5
MVP workshop | 0,5
Tapni | 0,5

Vegall | 0,5

Ne znam/Nisam Euo/la I - ———— 59,7

Baza: 549 ispitanika koji
su ¢uli za termin startap

Otvoreno pitanje

Nesto vise od 2/3 gradana je Culo za termin startap. lpak, veliki broj njih ne ume da navede primer ovakve kompanije ili ne pravi razliku izmedu

termina startap i IT kompanija. Nordeus se istice kao najpoznatiji srpski startup.



<<

Novo pitanje

m Pozitivan uticaj = Ni pozitivno ni negativno = Negativan uticqgj

Saobracaji tfransport 68,0 mm

Zdravstvena nega i leCenje 65,8 “m
Anticipacija  pozitivnhog uticaja inovacija i

) . tehnoloskog napretka u svakoj od ispitanih oblasti
snabdevanje energjom e [ 323 7] nadvladava oé&ekivanja negativnih posledica.

kvaiitet zivota ||| Predvidanje pozitivnin efekata najjasnije je u

domenu saobraéaja, zdravsivene nege i

ovrazoverie [T 336 9.9 | snadbevanja energijom.

Sa druge strane, najveéi anticipirani negativan

| avorma veano] 32,0 sticaj vezan je 7o pitanje privatnosti (zafite liénih
podataka) i strah od zatvaranja radnih mesta.

Kada se uprosece razliciti domeni uticaja 52%
predvida pozitivhe efekte, 35% ne ocekuje efekte

Odbrana fbezbednost dok ostatak o&ekuje negativne efekte.

I e K

52% 35% 13%

Baza: 800
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Modifikovano pitanje

- 4
mmm Cesto
- 3
mm Ponekad
= Retko
20,9 - 2
2 mmm Nikad
8.8 12,0 9.3 14,0 1,40
8,3 A 4 6 4,9 -I'I 0 13,4
2.0 : ; 53 : e L | =——Prosek
Aplikacije na Meijl Pametne Drustvene Elekfronsko ili Online Elektronsku  Platforme za Racunarstvou  Vestacka Kriptovalute
telefonu uredaje mreze mobilno placanje frgovinu / video oblaku (Cloud inteligencija  (blockchain)
bankarstvo racuna Online komunikaciju  computing)
kupovinu

Procenat stanovnistva koji ne koristi aplikacije na telefonu, e-mail, pametne uredaje ili drustvene mreze je joko nizak. Situacija je nesto drugacija

kada su u pitanju online finansije (e-banking, m-banking, online pla¢anje raCuna i online kupovina) gde je nesto vise onih koji ih ne koriste (9-13%), ili

ih koriste u manjoj meri. Cak 4.5% je izjavilo da koristi kriptovalute (blockchain) Eesto, a 18% da ih koristi ponekad ili retko $to dovodi u pitanje to da li

su ispitanici upoznati, 1. sta podrazumevaju pod ovim pojmom. Starije i manje obrazovano stanovnistvo manje koristi svaku od ispitanih tehnologija. .
12

Baza: 800
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stavova privrede

Kombinovana metodologija — CATI (telefonska anketa) + ‘ ‘
CAWI (online) metod prikupljanja podataka Npo - 1

[
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oo Reprezentativni uzorak preduzeéa u Srbiji (preduzetnici, e )
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Pod inovacijom se mislina uvodenje novog ilizhacajno unapredenog proizvoda, usluge, nacina organizacije procesa i rada, ili marketinskih metoda i
koncepata.

Digitalizacija - primena digitalno-tehnoloskih resenja koja ¢e uticatina unapredenje, reorganizaciju poslovanja i poslovne performanse preduzec¢a Na
primer: preduzece koristi robotizovane automatizacije procesa koji omogucavaju koris¢enje vestacke inteligencije kako bi se automatizovale rutinske

aktivnosti da bi se zaposleni mogli usmeriti na strateske aktivnosti

Baza: 835

pliopAOU

Da

Ne

Da

4+ ss

Digitalna
transformacija

v 102

U odnosu na prethodnu godinu, doslo je do promene
broja firmi koje su u prethodnih 5 godina uvele ili su
trenutno u procesu digitalne fransformacije - sada je oko
10% vise kompanija koje se digitalno transformisu na
racun kompanija koje nisu ni uvodile inovacije niti se
digitalno transformisale.

Poput prethodne godine, utvrdeno je da je velicina
kompanije povezana sa procesima inovacia i
digitalnom transformacijom - mikro kompanije Ce se pre
naci u grupi onih koji ne inovirgju i ne uvode digitalna
tehnoloska resenja.

Sto je nivo poslovanja kompanije 3, veca je i
verovatnoca da se radi o kompaniji koja uvodi inovacije
ili se digitalno transformiSe — nagjlosije rezultate beleze
kompanije koje posluju samo na lokalnom nivou.

Kompanije koje posluju u oblasti trgovine stoje losije u
pogledu uvodenja i inovacija i digitalne transformacije u
odnosu na one koje posluju oblastima proizvodnje i
usluga.




* 7.7

. L Kvalitet usluge
Nove ili znaCajno unapredene usluge

Povecanje prinoda / profita

Nov ili znacajno unapreden nacin organizacije
procesairada

Promena, olakSavanje nacina poslovanja, rada

Opstanak na trzistu
. . . Potreba za unapredenjem poslovanja
Novog ili znacajno unapredenog proizvoda

Zahtev od strane drzave

Novih ili znacajno unapredenih marketinskih
metoda i koncepata

Zbog potreba musterija

Zelja za isticanjem

f Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

62,8

2,0

1.7

0.9

Modifikovano pitanje

» Inovacije u preduzec¢ima u Srbiji se pre svega odnose na pruzanje novih i unapredenih usluga (pogotovo kod mikro privredninh subjekata), a
ove godine je ovaj vid inoviranja i izrazeniji nego u 2021. Tek svako peto preduzece je sprovodilo inovacie u domenu marketfinskin

metoda/koncepata.

+ U skladu sa tim je i podatak da je glavni cilj inoviranja podizanje kvaliteta usluge. Inovacije kao vid opstanka na trzistu su pogotovo relevantne

za privredike u sektoru trgovine.

Baza: 344 (inovatori)




Modifikovana pitanja

Samostalno - ) )

= Nastala modifikovanjem i
adaptacijom vec postojeceg
resenja

= Nastala kopiranjem postojece

Uz saradnju sa drugim preduzeéima inovacije

33,1

= Potpuno novi proizvod, usluga
ili poslovni proces koji je
novina na globalnom nivou

U saradniji sa univerzitetima i naucnim

organizacijoma 49

433

= Ne znam

Ne znam 1,2

lako rezultati nisu direktno uporedivi, primetan je veci broj onih koji saopstavaju da su inovaciju razvili samostalno, a maniji broj onih kod kojin
je inovacija razvijena uz saradnju sa drugim preduzeéima.

Procenat sasvim originalnih inovacija je nizak (10%) i tu se ¢e$¢e radi o mladim kompanijama. Inovacije dominantno nastaju modifikovanjem
vec postojecin resenja (54%) ili direktnim kopiranjem vec¢ postojecin (31%).

« Povecan je i procenat inovatora koji inovaciju razvijaju u saradnji sa univerzitetima i naucnim organizacijama.

Baza: 344 (inovatori)



11.1 f Zna&ajno vise u odnosu na 2021.

] OO 87,3 * Znacajno nize u odnosu na 2021.
80 v 82
59.3

60

40

20 19.2 » 14,5 -

' 3.7 ,
0 03 02 > 12 I — — 0.8
Nemamo budzet za Smanijio vise od 20% Smanijio do 20% Ostao isti Povecao do 10% Povecao vise od 10%

istrazivanje i razvoj mInovatori mNeinovatori

U odnosu na prethodnu godinu, smanjen je procenat inovatora koji nemaju R&D budzet. Sa druge strane, doslo je do povecanja broja
kompanija u kojima je doslo do povecanja ovog budzeta do 10% (15%). Medu mikropreduzecima i onih koji posluju na lokalnom nivou je najvise
onih koji nemaju R&D budzet.

Vecina onih koji nisu inovirali ili se digitalno transformisali nemaju budzet za istrazivanje i razvoj - medu njima je za nijansu vise preduzetnika i
mikropreduzeca. Visina budzeta (onima koji ga imaju) je uglavnom ostala ista ili je blago povecana.

60,0 52,3
40,0 23.0
20,0 7.0 - 41 3.8 03 9,6
0,0 ] — — ' [ |
Nemamo froskove za Manji od 1% Od 2 do 10% Od 11 do 20% Vise od 20% Drugo Ne znam

istrazivanje i razvoj
Kao sto nemaju predviden budzet, vise od polovine kompanija nema ni froskove za istrazivanje irazvo.

Baza: 344 (inovatori)




Dobavljaci opreme, materijala, komponenata,
softvera

Klijenti ili kupci iz privatnog sektora

Konsultanti

— Konkurenti iz sektora delatosti
Privatni / javni istrazivacki instituti

Klijenfti ili kupci iz javnog sektora

Univerziteti ili druge akademske institucije

n = 344 (inovatori)
Viada

R Inostrane organizacije javnog sektora

Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

68,5

4244
3.4 m2022. Baza: 200
50 m2021. Baza: 117

5.1

« Procenat preduzeca koji je u toku inoviranja saradivao sa drugim predzec¢ima, organizacijama ili pojedincima je nepromenjen, ali su
primecene promene po pitanju toga sa kim je uspostavijana saradnja — znatno je vise onih koji su saradivali sa dobavljaéima opreme,
materijala, komponenati i softvera, a povecan je i broj onih koji su saradivali sa istrazivackim institutima. Sa druge strane, manje je bila izrazena

saradnja sa konkurentima iz sektora delatnosti.




Web site

Drustvene medije

Internet stvari (Internet of Things, umrezavanje
pametnih uredaja u sisteme)

Platforme za video komunikaciju (Zoom, Skype)

eCommerce - Elektronska trgovina

Analitika podataka

Racunarstvo u oblaku (Cloud computing)

Vestacka inteligencija

Blockchain

Nista od ponudenog

eFiskalizacija

PoboljSanja u softveru

Antivirusi, zastita softvera

1.2

m 2022.
m2021.

vil7

58,3

Baza: 412

Baza: 309

Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Najkoris¢enije tehnologije u digitalnoj fransformaciji su web
sajtovi i drustvene mreze (blizu polovine kompanija).

U odnosu na 2021, bilo je manje onih koji su koristili sajtove i
platforme za video komunikaciju u digitalnoj fransformaciji
(Sto moze biti odraz poboljsanja pandemijske situacije i
vracanja u uobicajene tokove poslovanja).

Cesto se kao spontano navoden odgovor (van liste)
pojavljivala eFiskalizacija (15%), posebno mikropreduzeca u
delatnosti frgovine.

Blockchain i vestacka inteligencija su i dalje najmanje

koriS¢cene tehnologije u digitalnoj transformaciji. Blockhain je
nesto ¢esce koris¢en u novim kompanijama.




Nova pitanja
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m Da li mislite da se isplati investirati u startape (u svetu, generalno)
m Da li mislite da se isplati investirati u startape u Srbijie

m Da li biste Viinvestirali u startape u Srbiji?

Nesto vise od polovine inovatora se slaze da se isplati investirati u starape generalno, a nema upadljivih razlika ni kada se radi o proceni isplativosti
investiranja u startape u Srbiji (tek 8% onih koji imaju negativniji stav). Sa druge strane, kada se o investiranju u startape u Srbiji pita na konkretnom,
bihejvioralnom nivou, blizu polovine privrednih subjekata nije spremna da u njih investira. Spremniji da investiraju u startape u Srbiji su privredna
drustva, velike kompanije, oni koje posluju na vise kontinenata i u domenu proizvodnje.

Da li znate za neke startap kompanije koje su uspesne na svetskom nivou? A za srpski startap?

SEON
OTA sync Izrazito visok procenat ispitanika nije umeo da
Gravy navede nijedan startap po imenu, dok oni koji bi fo
Google D.OKUSCﬂI Uglovnom navode imena kompanija koje
nisu startapi.
Yahoo
Tike-fok Stice se utisak da ispitanici imaju nejasnu, maglovitu BSK
Spotify predstavu o tome S$ta se podrazumeva pod
Glovo startapom.

Baza: 344 (inovatori)

Sumska tajna
Strawberry energy
Sigma energy

init technologies




Drugo ‘0069

Ne zeli da odgovori B 20
Pozajmice Clanova porodice i . 0.8
prijatelja 1,9
. 1.2
Lizing '0,9
Grantovi (Fond za inovacije, RAS,

donatorski projekti, pogrami lokalnih
samouprava i drugi programi...

I 25

I 4,5

Subvencija drzave

Krediti komercijalnih banaka _07 v

0 2 4 6 8
m2022. m2021.

Modifikovano pitanje,
prosirena lista odgovora

10
Baza: 512

Baza: 426
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Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Sopstvena sredstva

88,5

2021. 2022.

Kao sto je utvrdeno prosle godine, sopstvena sredstva su se i
U ovom istrazivanju pokazala kao glavni izvor finansiranja
inovacija/digitalnog transformisanja. Ipak, ovaj procenat je
Za nijansu maniji sto sugerise tendenciju rasta drugih oblika
finansiranja, ali oni i dalje daleko kaskaju u odnosu na
finansiranje iz sopstvenih sredstava.

Preduzetnici i oni koji posluju na lokalnom nivou su cesce
navodili subvencije drzave kao glavni izvor finansiranja
inovacija/digitalne transformacije.




Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Bespovratna sredstva f 47.0
V5.4 (Uklju&ujuéi sufinansiranje)
Kreditiranje * 405
m Da, aplicirao sam i dobio podrsku
Mentorska podrika
= Da, aplicirao sam, ali nisam dobio
podrsku
Konsultantska podrika
= Ne, nisam aplicirao za programe
podrike
Obuke, freninzi
m 2022. Baza: 47
(.ﬂ m2021. Boza: 87

Drugo
9 10,3

Baza: 426 Baza: 512

+ Tek 11% privrednih subjekata je u procesu inoviranja/digitalnog transformisanja apliciralo za neki program podrske, sto je za 9% manje nego
prethodne godine. Znacajno je promenjen i oblik podrske koiji je koris¢en — mnogo vise su koris¢ena bespovratna sredstva, a manje kreditiranje.

« Mentorski, konsultantski rad i razliCite obuke/treninzi su retko koris¢en tip podrike.




Povracaj 65 - 75% placenih poreza i doprinosa za novozaposlena lica 47,1

Do 70% oslobodenja od poreza i doprinosa za novo zaposljavanje 41,2

Olaksice koje se odnose na pomo¢ u vezi sa COVID-19

| | DG ~ ]4,7

Oslobodenje plac¢anja godisnjeg poreza na dohodak gradana za
zaposlene mlade od 40 godina

11,8

= Ne 70% umanjena osnovica poreza i doprinosa za zaposljavanje mladih
povratnika

Manja osnovica poreza i doprinosa za zaposljavanje povratnika i
Baza: 512 stranaca

Poreska olaksica Step up in basis

Drugo

Baza: 426 Baza: 34
Modifikovano pitanje

« Samo 7% privrednika koji su sprovodili inovacije/digitalnu transformaciju je apliciralo za neki oblik poreskin olaksica. Olaksice koje je najveci broj
privrednika naveo ticu se povracaja/oslobodenja od poreza i doprinosa za novozaposlena lica.




m 2022 = 2021
Baza: 835 Baza: 833

Registrovalo patent

Registrovalo industrijski dizajn

Registrovalo zig

Licenciralo ili prodalo patent, pravo na industrijski dizajn ili zig
drugom preduzecu, univerzitetu ili istrazivackom institutue

Kupilo patent ili licencu, industrijski dizajn, imovinska prava na
autorskom delu ili Zig od drugog preuzeca, univerziteta ili
instrazivackog instituta?

» Zastita intelektualne svojine nije standardna praksa za privrednike u Srbiji — izrazito nizak procenat se upustio u bilo koju formu aktivnosti ovog
tipa.

« lpak, postoje i razlike - ve¢e kompanije, one u proizvodnoj delatnosti i koje su i inovatori i digitalno fransformisani u vecoj meri Stite svoju
intelektualnu svojinu.




<<

= Dq

= Ne

Baza: 835

 Priblizno svako 10. preduzece u Srbiji ima neki oblik saradnje sa
naucnom zajednicom. Verovatnije je da veca preduzeca, koja
posluju na Siroj teritoriji, bave se proizvodnjom i inovativna su imaju
ovakav oblik saradnje.

« Glavni oblici saradnje iz perspektive privrednika su prakse i
koris¢enje laboratorija.

A 4

Prakse

Koris¢enje laboratorija

Zaposlenje / Radna mesta

Gostujuca predavanija

Organizacija konferencija i drugih
dogadaja

Koris¢enje opreme

Finansiranje istrazivackih projekata

Stipendije

Konsultantska, savetodavna saradnja

Takmicenja

Studijski boravci

Organizacija studenskih fakmicenja

Baza: 94

Nova pitanja

50,0

B Saradnja
= Glavni oblik saradnje




Nedovoljno finansija za inovacije

Administrativne barijere

Previse konkurenata na trzistu

Nedostatak obucenog kadra

Poteskoce u dobijanju drzavnih grantova i subvencija za inovacije
Niska potraznja za inovacijama na trzistu

Poteskoce u pribavljanju privatnih investicija za inovacije.

Nejasne frziSne potrebe za inovacijom

Nema dovoljno inovativnih ideja

Ne postoji potreba za inoviranjem zbog niske konkurencije na trzistu
Ne postoji potreba za inoviranjem zbog postojecih inovacija
Barijere ne postoje

Prevelik rizik

Neadekvatan regulatorni okvir

Ne znam

41,5
40,4

m2022.
m2021.

Znacajno vise u odnosu na 2021.

* Znacajno nize u odnosu na 2021.

Za one koje su odustali od inoviranja/digitalnog
transformisanja ili na ovom putu percipiraju barijere, kljucna
prepreka se vidi u nedostatku finansija (42%), posebno za
mikro preduzetnike.

Nedostatak obuc¢enog kadra je ove godine ¢esce navoden
kao jedna od top 3 barijera ka inoviranju.

Baza: 106

Baza: 109




HVALA NA PAZNJI.

STARTECH




